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Cwiczenie 1(A-B) - Metoda ,kuli §nieznej”

Ocena mdliwosci wspotpracy sieciowej w promocji i komercjalizacj
produktu ,Kraina Wygastych Wulkanow”

Problem

1.Dlaczego przedsbiorcy powinni wspotpracowaz przedsibiorcami?

2. Dlaczego przeddbiorcy powinni wspotpracowaz samorgdami?

3. Dlaczego przedshiorcy powinni wspotpracowaz lokalm grupm dziatania?

Metoda:

Faza 1 - Kady uczestnik samodzielnie definiuje 5 czynnikdworkt wg niego s istotne dla wspotpracy
podmiotéw wskazanych wgj

Faza 2 - Uczestnicy parami ustal@y dyskusiji) t& 5 czynnikow

Faza 3 - Uczestniczy czwoérkami (2 x 2 pary) usialaj dyskusji) w dalszym ggu 5 czynnikow

Faza 4 - Przedstawiciele grup refarjyniki prac, zapisywane na tablicy

Faza 5 - Uczestnicy pod kierunkiem trenera, usidisic najistotniejszych 5 czynnikow odpowiaa@ych
na pytania problemowe



Cwiczenie nr 1A

Ocena maliwosci wspotpracy sieciowej w promociji i komercjalizaci
produktu ,Kraina Wygastych Wulkanow”

Oczekiwania podmiotu A Oczekiwania podmiotu B

Oczekiwania podmiotu C Oczekiwania podmiotu D

Oczekiwania wspolne

wg metody ,, kulisnieznej ,,




Cwiczenie nr 1A

Ocena maliwosci wspotpracy sieciowej w promociji i komercjalizaci
produktu ,Kraina Wygastych Wulkanow”

Oczekiwania podmiotu E Oczekiwania podmiotu F

Oczekiwania podmiotu G Oczekiwania podmiotu H

Oczekiwania wspolne

wg metody ,, kulisnieznej ,,




Cwiczenie nr 1b
Przypisz do kazdego logo odpowiadajca mu nazwe regionu/miasta/kraju. Jezeli masz
watpliwo §ci wpisz dwie-trzy nazwy prawdopodobne lub nie wypelniaj.

Logo

Region

Logo

Region
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Cwiczenie nr 1b
Wybierz cechy marki skojarzone z logo produktu

Logo Odczucia Logo Odczucia
A. Jest optymistyczne i pozytywne A. Jest optymistyczne i pozytywne
B.Jest oryginalne B. Jest oryginalne
C.Jest wiarygodne / C. Jest wiarygodne
D. Jest tatwe do zapamietania / D. Jest tatwe do zapamietania
E. Zacheca do przyjazdu E. Zacheca do przyjazdu
A. Jest optymistyczne i pozytywne A. Jest optymistyczne i pozytywne

B. Jest oryginalne

C. Jest wiarygodne

D. Jest tatwe do zapamietania
E. Zacheca do przyjazdu

B. Jest oryginalne

C. Jest wiarygodne

D. Jest tatwe do zapamietania
E. Zacheca do przyjazdu

A. Jest optymistyczne i pozytywne
B. Jest oryginalne

C. Jest wiarygodne

D. Jest tatwe do zapamietania

E. Zacheca do przyjazdu

A. Jest optymistyczne i pozytywne
B. Jest oryginalne

C. Jest wiarygodne

D. Jest tatwe do zapamietania

E. Zacheca do przyjazdu

A. Jest optymistyczne i pozytywne
B. Jest oryginalne

C.Jest wiarygodne

D. Jest tatwe do zapamietania

E. Zacheca do przyjazdu

A. Jest optymistyczne i pozytywne
B. Jest oryginalne

C.Jest wiarygodne

D. Jest tatwe do zapamietania

E. Zacheca do przyjazdu

A. Jest optymistyczne i pozytywne
B. Jest oryginalne

C. Jest wiarygodne

D. Jest tatwe do zapamietania

E. Zacheca do przyjazdu

A. Jest optymistyczne i pozytywne
B. Jest oryginalne

C. Jest wiarygodne

D. Jest tatwe do zapamietania

E. Zacheca do przyjazdu

A. Jest optymistyczne i pozytywne
B. Jest oryginalne

C. Jest wiarygodne

D. Jest tatwe do zapamietania

E. Zacheca do przyjazdu

A. Jest optymistyczne i pozytywne
B. Jest oryginalne

C. Jest wiarygodne

D. Jest tatwe do zapamietania

E. Zacheca do przyjazdu

A. Jest optymistyczne i pozytywne
B. Jest oryginalne

C. Jest wiarygodne

D. Jest tatwe do zapamietania

E. Zacheca do przyjazdu

A. Jest optymistyczne i pozytywne
B. Jest oryginalne

C. Jest wiarygodne

D. Jest tatwe do zapamietania

E. Zacheca do przyjazdu

A. Jest optymistyczne i pozytywne
B. Jest oryginalne

C. Jest wiarygodne

D. Jest tatwe do zapamietania

E. Zacheca do przyjazdu

A. Jest optymistyczne i pozytywne
B. Jest oryginalne

C. Jest wiarygodne

D. Jest tatwe do zapamietania

E. Zacheca do przyjazdu

A. Jest optymistyczne i pozytywne
B. Jest oryginalne

C. Jest wiarygodne

D. Jest tatwe do zapamietania

E. Zacheca do przyjazdu

A. Jest optymistyczne i pozytywne
B. Jest oryginalne

C. Jest wiarygodne

D. Jest tatwe do zapamietania

E. Zacheca do przyjazdu

A. Jest optymistyczne i pozytywne
B. Jest oryginalne

C. Jest wiarygodne

D. Jest tatwe do zapamietania

E. Zacheca do przyjazdu

A. Jest optymistyczne i pozytywne
B. Jest oryginalne

C. Jest wiarygodne

D. Jest tatwe do zapamietania

E. Zacheca do przyjazdu

A. Jest optymistyczne i pozytywne
B. Jest oryginalne

C. Jest wiarygodne

D. Jest tatwe do zapamietania

E. Zacheca do przyjazdu

A. Jest optymistyczne i pozytywne
B. Jest oryginalne

C. Jest wiarygodne

D. Jest tatwe do zapamietania

E. Zacheca do przyjazdu




Cwiczenie nr 2A - Strategia promocji

Koncepcja promocji - Produkt ,Kraina Wygastych Wulkan ow”

Kraina Wygastych Wulkanéw — Gory i Pogérze Kaczawskie ..... Twoje miejsce w SudetachWykorzystaj
w éw. 2b

Dla klientéw:

Dla producentow:

Dla spoteczndci lokalnych:

Dla samorzdow:

Dla klientow: Wykorzystaj

w ¢éw. 2b




Cwiczenie nr 2B- Strategia promocji

Projekcja zachowan i postaw naszego turysty (istotne dla promocji) wwec produktu ,Kraina Wygastych Wulkanow”

Kraina Wygastych Wulkanow — Gory i Pogorze Kaczawskie ..... Twoje miejsce w Sudetach

Profil /segment I: Wykorzystaj w éw. 3

Profil /segment Il




Cwiczenie nr 2C -- Strategia promociji

Cechy /profil/ segmentu (istotne w promocji) dla poduktu turystycznego
.Kraina Wygastych Wulkanéw”




Cwiczenie nr 2D - Strategia promociji

Wartosciowanie segmentu rynku dla komercjalizacji i proma;ji produktu turystycznego
.Kraina Wygastych Wulkanéw”

Nazwa segmentu I:

Czynniki zyskowndsci Waga w % Ocena w Punkty
(1) (2) stopniach (2*3)
1-10
3)

Liczba konkurentéw

Wielkosé segmentu

Zysk (prognozowany)
Koszty wejscia
Inne...............
Razem 100 X
Nazwa segmentu Il:
Czynniki zyskowndsci Waga w % Ocena w Punkty
(1) (2) stopniach (2*3)
1-10
(3)

Liczba konkurentow

Wielkosé segmentu

Zysk (prognozowany)

Koszty wejscia

Razem 100 X




Cwiczenie 2E - Strategia promogiji

Pozycjonowanie (dla promociji) produktu turystyczne® ,Kraina Wygastych Wulkanow”

Nazwa Opis rdzenia produktu turystycznego Sktadniki Sktadniki Sktadniki
preferowanego Segmenty rynku Preferowa Skiadniki produktu produktu produktu
wariantu ny rodzaj rdzenia rzeczywistego | poszerzonego | potencjalnego
produktu turystyki (produktu)
turystycznego Cechy Preferencje Nazwa
spoteczne turystyczne segmentu
segmentu, [
geograficzne, | rekreacyjne
spoteczne segmentu
Produkt 1

Produkt 2




Cwiczenie 2F - Karta planowania promocji

Cechy ilosciowo-jakosciowe (istotne w promaocji) produktu,Kraina Wygastych Wulkanow”

Wybrane produkty - > S
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Produkt 1
Alokacja:
Dominujce segmenty
rynkowe produktu
Dominujce rynki dla
produktu
Analiza SWOT

Skala: W — wysoki, Z — znaczny, S $redni, D — dostateczny, N — niski. Badane cechy: PEpotencjat ekonomiczny produktu; zdolndé do generowania dochodéw;
RT — szacunkowa wielkéé ruchu turystycznego, O — obraz; postrzeganie procktu na rynku zewnetrznym, SK— stopien komercjalizacji; poziom sprzedazy

produktu przez ........ biuro podrozy, EE — efekt ekonomiczny jako wypadkowa potencjahekonomicznego produktu i wielkdci przyjazdéw, MRP — mazliwosci

recepcyjne — wielkdé bazy, infrastruktury i ustug dla produktu, PR — perspektywa rozwoju; wypadkowa trendéw w popycie i palazy turystycznej oraz innych

zjawisk, ktére moga mie¢ wptyw na produkt i jego sprzeda.




Cwiczenie 2F - Karta planowania promociji
(narzedzia promociji)

Insert

Prasa
Graficzna

Reportaz
Wywiad

Stowna

Radio
Reportaz

Wywiad

TV Spot
Film

Fundacja nagrody

Wydawnictwa Ulotka

Folder
Informator

Katalog-

touroperator
Przewodniki

Mapy

Inne

Outdoor




Cwiczenie 2G - Karta planowania promociji

Produkt |

Narzedzie:

Cel przekazu:

Segmenty | /1l :

Krotki opis ( jakie tre §ci przekaz bedzie zawierat )

Zatozenia techniczne:
Naktad

Format

Papier

Kolory

Wersje jezykowe
Zdjecia

Inne ...............

NoohkwhE

t aczny budzet: | Srodki wiasne:

| Srodki zewnetrzne:




